El mercado de Ia

pinfura en 2019

1 mercado de las pinturas en el afio 2019 registrard, previsiblemente,

un comportamiento muy similar al del pasado ejercicio de 2018.
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De momento, las bondades de la climatologia hacen pensar que la campafia de pintura puede adelantarse en
una gran parte del territorio nacional. Los resultados globales dependeran, en buena medida, del comporta-
miento del sector de la construccién en la medida de que consolide su recuperacién o bien que su dinamica se
vea afectada por las nuevas incertidumbres economicas. Y se espera que el desarrollo de la industria siga en
linea con el ejercicio anterior. También se espera una continuidad en las exportaciones, que hasta el momento
han evolucionado de forma positiva pero que son vulnerables a la inestabilidad economica global. Un elemen-
to dificil de evaluar son los probables incrementos del precio de las materias primas, un coste que el afio
pasado ya tuvo una incidencia importante para los fabricantes. En realidad, el crecimiento del mercado de la
pintura decorativa y de la construccién en 2018, del 1,7% en valor y el 1% en volumen, no permite plantearse
grandes expectativas para este afio, que en todo caso pasan maés por el canal profesional que por el bricolaje y

usuario final
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El mercado de la pintura va ligeramente retrasado, en relacion a la recupera-
cién econémica general, ya que actualmente en nuestro pais el sector esta
estancado y de momento no se vislumbra la recuperacion a corto plazo.
‘Aungue desde el afio 2018 la actividad en construccion se estareactivando,
la presion de los costes en las materias primas, que estanal alza, afectaa los
margenes de los fabricantes cosa que les sittia en una situacion complicada
para st negocio.

Nos encontramos ante un sector de baja frecuencia de compra por lo que la
labor de prescripcion de los consumidores y usuarios es realmente importan-
te. Esto favorece a las tiendas de proximidad y de compra habitual de estos
consumidores. Es verdad que el pequefio comercio o las tiendas de
proximidad tienen un reto importante, ya que tendran que adaptarse a las nuevas tendencias de consu-
mo, a los nuevos consumidores y a sus necesidades y habitos.

Otros factores que hacen que el mercado de la pintura esté estancado son los cambios que se estan
produciendo en las empresas del sector. Ejemplo de ello es la fusion de Leroy Merlin y Aki a principios
de 2018, una union que ha supuesto la creacion de un gigante del bricolaje aunando también toda la
parte de decoracion y acondicionamiento del hogar, y concentrando enire ambas empresas gran parte
del mercado en un solo jugador con mucho poder. Ademas, a finales del afio pasado también vivimos el
anuncio sobre la intencion de Bricodepot de abandonar la Peninsula Ibérica y poner ala venta sus 31
establecimientos, lo que ha generado una gran incertidumbre en el sector. :
Desde AkzoNobel hemos reforzado nuestra posicion de liderazgo en el mercado de las pinturas
decorativas en Espafia y nos hemos convertido en lideres del segmento de proteccion de lamadera y el
metal gracias a la compra de Xylazel, una empresa dedicada a la produccion y comercializacion de
pinturas para dichos segmentos. Sin embargo, el mercado sigue teniendo grandes oportunidades sobre
todo a la hora de introducir conceptos con valor afiadido para el usuario, con un enfoque mas pensado
en el consumidor, en sus necesidades y en los nuevos héabitos de consumo. Estos nuevos habitos de
consumo van muy ligados también al mundo digital, que ha supuesto una revolucién que esta cambiando
profundamente la forma de vivir la experiencia de compra del consumidor. En este sentido, creemos que
es muy importante la vinculacion con el consumidor, la prescripcion de la que hablabamos antes y que las
marcas permanezcan al lado del consumidor y consigan cubrir sus necesidades.
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Se prevé que el afio 2019 va a ser un buen
ejercicio para el sector de la pintura, cuya camparia
empieza en el mes de abril y termina mas o menos
sobre octubre. Siobservamos los regisiros de [luvia
del afio pasado vemos
que estuvo lloviendo
mucho en nuestro pais
hasta finales de julio, con
temperaturas frias, y que
esta circunstancia afectd
en gran medida ala
campafia de pintura del
afio 2018, También llovio
mucho en el mes de
septiembre, porlo que:
podemos decir que el
pasado afo fue bastante
irregular con meses
atipicos para pintar, como
es diciembre, peroen el
que se pintd bastante.
Por todo ello, se preve
gue sieste 2019 es un
afio mas seco habra
mucho que pintar, por.todo o que se estroped
durante el ejercicio anterior.

Para Graphenstone sera también un buen afio
al entrar en el grupo de distribucion TKROM y
consolidarnos en Leroy Merlin como su principal
marca de pinturas naturales.




Director Adjunto
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Estamos hablando de un
mercado que es muy maduro.
Porlo que respecta a la pintura
decorativa, parece que existe
una sobreoferta donde el menor
grado de innovacion tecnoldgica
aboca principalmente al
argumento del precio como
factor determinante de compra.
Es un mercado mas estatico
que depende mucho del posible
crecimiento de la construccion y
|la renovacién de viviendas
yedificios.

Por otra parte, las especialida-
des con pinturas funcionales
estén mas repartidas en diversos nichos de mercado, algunos
cubiertos por grandes fabricantes (por su volumen), y ofros menores
y mas complejos cubiertos por especialistas menores con alta
dedicacion. Sin duda, las pinturas funcionales tienen mayor riesgo
técnico y requieren de mucha inversion en [+D+i para desarrollar
tecnologfas innovadoras y despues certificarlas, por lo que la
penetracion suele ser mas lenta.

Este escenario hace que la «coopetition» 0, lo que es lo mismo,

la cooperacion entre competidores, sea necesaria y beneficie a
organizaciones y clientes.

En ambos casos, los fabricantes tenemos la problematica actual de
laescasez y volatilidad en precios de algunas materias primas, y la
dificultad de trasladar dichos costes a nuestros clientes. Portodo ello,
en el actual entorno VUCA la orientacion al cliente y el valor afadido
que cada fabricante pueda ofrecer independientemente del producto
serd un factor determinante en la decision de compra.

En cualquier caso, desde Fakolith estamos convencidos de que
2019 sera un afio positivo, en general, para el sector, y especialmen-
te bueno para nosotros. Eso nos permitira seguir creciendo junto con
nuestros clientes, a nivel nacional e internacional, especialmente en

el marco de las especialidades en pinturas funcionales y solucmnes
quimicas anexas.

~ Directora Generadl
de MONTANA COLORS

Valorando, en nuestro caso, especificamente el segmento del aerosol,
se frata de un mercado que en Esparia esta registrando unas tasas
de crecimiento superiores a las del mercado de la pintura decorativa.
El motivo principal de este incremento de las ventas es el aumento
deluso del spray como herramienta para el pintado. Actualmente, la
poblacion mas joven ve en el spray una herramienta facil de utilizar,
de almacenar y ademas divertida de aplicar. Esta tendencia genera-
cional es la causa principal que explica las positivas perspectivas que
hay en dia ofrece nuestro sector.

Por otro lado, resulta evidente que las tendencias decorativas que
fomentan el reciclaje y la restauracion de objetos tienen al spray como
protagonista. No en vano, se trata de una herramienta que permite al
usuario realizar cambios
decorativos con un bajo
impacto presupuestario.

En senfido contrario, los
cambios recientes que afectan
al canal modemo tendran, sin
duda, un impacto negativo

en la evolucion del sector..
Esperamos que se trate de un
impacto temporal hasta gue la
demanda se recologue en el
canal tradicional 0 en nuevas
ensefias del canal moderno.

La industria__

y la edificacion
Impulsan las ventas
de pinturas y barnices

La facturacion en el mercado espaiol de las empresas
de pinturas y barnices alcanzé en el ano 2018 un valor
de 1.615 millones de euros, segin el Observatorio
sectorial DBK, con un aumento del 2,9% respecto a 2017

ste incremento de las ventas de casi el 3% permite recuperar el
nivel de finales de la década anterior. No obstante, se trata de
un crecimiento inferior al 3,5% registrado en el afio 2017.

La prevision del aumento del consumo para el afio 2019 se sitda
en el 2,2%. De esta manera, para el bienio 2019 - 2020 cabe
esperar una moderada ralentizacion del ritmo de crecimiento del mercado de
pinturas y barnices, situandose las previsiones en alrededor del 2% anual.

El segmento de pinturas para la industria experimentd un crecimiento del 3,3%,
aproximandose a los 1.000 millones de euros. La tendencia alcista de la actividad
industrial siguié impul-

sando el crecimiento de
este mercado que, no
obstante, se vio penali-
zado por el desfavora-
ble comportamiento de
la produccion de vehi-
culos turismos durante
el periodo 2017 - 18.
Por su parte, el seg-
mento de la construc-
cién, decoracién y bri-
colaje alcanzd los 620
millones de euros,
un 2,1% por encima de
la cifra registrada en
2017.

En cuanto al comercio
exterior, tras la contrac-

cién del afio 2016 el va-
lor de las exportacio-
nes contabilizd en el bienio 2017 - 18 un crecimiento de alrededor del 5% anual,
situandose en el entorno de los 650 millones de euros. De esta forma, pasd a
representar el 40% de la produccién,

El nimero de empresas con asalariados dedicadas a la fabricacién de pinturas,
barnices (y revestimientos similares), tintas de imprenta y masillas se situd
en 411 en el afio 2018. El nimerc de empleados en este sector es de aprox.
11.000. Y el ndmero medio de empleados por empresa es de 27. Esta cifra de
empresas con asalariados es un 2% superior a la contabilizada en el afio 2017,
un ejercicio en el que se inicid la recuperacion del nimero de fabricantes tras
quince afios de caida ininterrumpida (desde las mas de seiscientas empresas
contabilizadas en el sector a principios de la pasada década).

Por otra parte, en los Ultimos afios se ha producido un progresivo aumento
del grado de concentracién sectorial motivado por las operaciones de compra vy
absorcién de empresas efectuadas por algunos de los principales grupos, asi
como por el cese de actividad de diversas compaiiias, sobre todo de pequefio y
mediano tamafio. De esta manera, actualmente las diez primeras empresas del
sector de pinturas y barnices disponen ya de una cuota de mercado conjunta
en valor del 45,3%, mientras que la participacion de las cinco primeras compa-
filas se sitda en el 35,5%.

Estas son algunas conclusiones del estudio del sector «Pinturas y Barnices»
publicado recientemente por el Observatorio Sectorial DBK de Informa
(filial de CESCE).




