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Recubrimientos

La ecologia y sostenibilidad aplicada por
Fakolith a recubrimientos técnicos para
contacto alimentario

Si bien los recubrimientos certificados para contacto directo con
alimentos, bebida y agua potable ya se caracterizan normativa-
mente por utilizar materias primas especiales con el objetivo de
evitar migraciones toxicas, el fabricante Fakolith va un paso
mas alla en este campo y en su compromiso también por los
ODS (objetivos de desarrollo sostenible) lidera el proyecto oficial
de [+D+i Bio-Hybrid Food Contact Coatings. El objetivo principal
es desarrollar y certificar la primera gama de pinturas, barnices
y recubrimientos que incluyendo gran parte de materias primas
bio-basadas con el objetivo de mejorar la huella de carbono,
cumplan ademas los criterios de seguridad alimentaria y contac-
to directo con alimentos y bebidas, segun el Reglamento euro-
peo UE 10/2011 y también
simultdneamente la legisla-
cion de USAFDA 21 CFR
175.300.

Para la consecucion de los
objetivos es fundamental
disponer de materias primas
aptas bio-basadas, listadas y
homologadas para su uso
segun las dos legislaciones,
para luego proceder a todos
los ensayos indicados en
cada legislacion, en Europa,
migraciones y en US extrac-
ciones, ademas de los ensayos organolépticos y funcionales
correspondientes a cada recubrimiento. El equilibrio idoneo entre
sostenibilidad y seguridad alimentaria marcara el desarrollo de
este innovador proyecto que tiene previsto desarrollar y certificar
una gama inicial de cuatro a cinco recubrimientos hibridos
biobasados alimentarios, que se empezaran a comercializar en
2022 y que incluyen recubrimientos de dispersidn, epoxi, poliure-
tano e hibridos.

Este innovador proyecto, con expediente RTC2019- 006939-2,

y cuyo presupuesto global es de 558.472,92 euros, y especifico
de Fakolith de 332.995,87 euros, esta siendo financiado bajo

la convocatoria Retos Colaboracion 2019, del Ministerio

de Ciencia e Innovacion, dentro del Programa Estatal de
Investigacion de la AEI, Desarrollo e Innovacion Orientada
a los Retos de la Sociedad, que apoya a proyectos de desa-
rrollo experimental en cooperacion entre empresas y organismos
de investigacion, con el fin de promover el desarrollo de nuevas
tecnologias, la aplicacion empresarial de nuevas ideas y técni-
cas, y contribuir a la creacién de nuevos productos y servicios.

SOLO
AGUAPLAST es
AGUAPLAST

La vida no consiste en tapar agujeros.
Pero lo hacemos. Esa es la frase que abre la
nueva campana de comunicacién de
la marca Aguaplast de Beissier

En el mundo de la reparacién de superficies y la pintura,
igual que en la vida, todos los aplicadores saben que

no es lo mismo poner parches que elegir solo 1o mejor.

Y es que nadie duda de que la vida es corta para gastarla
haciendo las cosas
a medias. Por eso,
si tenemos que

tapar agujeros
AGUAPLAST nada mejor que
Aguaplast, la
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marca mas longe-

vay reconocida

LLENA TU ‘"DA del mercado de

plastes. Porque

NITITEITLO MEJOR e eplie
> es Aguaplast.

5 El fabricante
Beissier presenta
asila nueva cam-
pafa de comunica-
cion de su principal
marca de plastes,
que esta activa
durante el mes de
octubre y tiene
como objetivo rea-

firmar el posiciona-
miento de Agua-
plast como marca clave del mercado de plastes. Para
ello, la campana esta presente en diferentes medios y
plataformas a nivel nacional, tanto offline (medios exterio-
res y prensa escrita) como online (diarios digitales y re-
des sociales entre otros), y contara con un amplio abani-
co de materiales para el punto de venta y elementos de
merchandising. El propio producto tendra un papel prota-
gonista como elemento de comunicacion. No solo porque
los materiales buque insignia de la marca iran acompa-
fados de una interesante promocién para clientes, sino
porque por primera vez en sus mas de noventa arios de
historia, los envases de las referencias mas significativas
cambiaran su diserio y estética para incorporar la imagen
de la camparia. Un cambio atractivo, llamativo y novedo-
S0, pero que mantiene, eso si, los elementos identifica-
tivos que lo hacen facilmente reconocible en cualquier
punto de venta. Con esta campana, Beissier dirige su
mensaje al consumidor: «Porque la vida no esté hecha
para tapar agujeros, no te conformes con cualquier cosa.
Llena tu vida sélo con lo mejor. Y si buscas el mejor
plaste, no hay duda: sélo Aguaplast es Aguaplast>.
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