Building expertise, together

Sika

completa la
qqu|5|c:|on de Parex

La companiia Sika finaliz6 la adquisicion de
la empresa Parex el 23 de mayo, tras el
acuerdo anunciado el 8 de enero. Se trata
de un fabricante lider en soluciones de
morteros, con un elevado rendimiento y
atractivos margenes

Sika y Parex son dos poten-
tes companias aliamente
complementarias en oferta
de productos y penetracion
de canal. Con esta adquisi-
cion, Sika expandird su
gama de productos para &l
mercado Building Finishing
fortaleciendo su posicion li-
deren quimica parala cons-
truccidn, y conseguird supe-
rar con holgura los 8.000 mi-
llones de francos suizos (CHF) de facturacion este
afio 2019. Las ventas anuales de Parex ascien-
den a 1.200 millones de CHF.

La oferta de productos de Parex incluye morte-
ros para fachadas, adhesivos cerdmicos y mor-
teros impermeables y técnicos. Con su experien-
cia en soluciones de morteros para renovacion y
obra nueva, participa en todas las fases del ci-
clo de vida de la construccion. Ademds, con una
fuerte presencia en el canal de distribucion, es-
pecialmente en Ching, dispone de alrededor de
90.000 puntos de venta.

Con la adquisicién de Parex, se amplia la posibili-
dad de crecimiento de Sika. Su negocio de mor-
teros se duplicard en tamafio hasta los 2.300 mi-
llones de CHF. Ademds, la potente posicion de
Parex en los candles de distribucion abrird nue-
vas oportunidades de negocio para la gama de
productos Sika. Finalmente, Parex ganard acce-
so a los canales directos de venta consolidados
por Sika, y la experiencia de Parex en fachadas y
pegado de cerdmica permifird a Ska mejorar su
participacion’en estos mercados en crecimiento.
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PAREX

V33 fraslada

sus oficinas
a Madrid

La filial espafola del fabricante V33,
la multinacional francesa especialis- ,
ta en pinturas, esmaltes y fratamien-
tos para la madera, se fraslada a Ma-
drid para ofrecer un mejor servicio a
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Roberlo:

Cincuenta
acciones en su
50 Aniversario

El 2 de noviem-
bre de 2018 el
fabricante na-
cional Roberlo
celebré su cin-
cuenta aniver-
sario. Para conmemorar esta efe-
méride, desde esa fecha la empresa
ha llevado a cabo un total de cincuen-
ta eventos, promociones, celebracio-
nes y acciones especiales.

Estas acciones incluyeron desde con-
cursos en Instagram, la edicién del li-
bro de la historia de Roberlo o un emo-
tivo video; pasando por la creacion de
imagen grdfica especifica y material
de oficina vinculado al 50 Aniversario;
hasta un homendije sorpresa al funda-
dor de la empresa, campanas solida-
rics o un torneo de pddel.

En la edicidon de Automechanika Frank-
furt se organizé una velada conmemo-
rativa con parte de los clientes, distri-
buidores y agentes para agradecer la
confianza depositada durante todos
estos anos. Otro evento emotivo fue
la Jornada de Puertas Abiertas donde
familiares y amigos de los empleados
pudieron descubrir como es Roberlo
por dentro. El punto culminante de las
actividades fue en Mas Marroch, el
centro de uno de los mejores restau-
rantes del mundo, El Celler de Can
Roca, donde se reunieron mads de fres-
cienfas personas.

>

roberlo

sus clientes. Las nuevas oficinas se encuentran en la calle Colguide n° 6, Edificio Prisma,
bloque 2, planta 19, oficina E, de Las Rozas (Madrid). El teléfono de contacto es 916 370 382.
Por otra parte, V33 ha ampliado su red de venta con 22 agentes para desarrollar, entre
ofros, sus ventas en el canal fradicional y se ha incorporado un nuevo equipo de Marketing
y Customer Service. Recientemente, el equipo al completo se reunié para la convencién en
la sede central de Francia. Ademds de definir el plan de ventas y la nueva estrategia de la
compahia, recibieron una formacién sobre la gama de productos y visitaron la fébrica.
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Fakolith

estrena una
nueva web
mas funcional

La renovada pagina web (www.fakolith.es)
estd basada en la informaciéon y estructura
ya existentes en |la version anterior, pero hace
especial hincapié en la actualizacion de los

elementos visucales y funciona-

les para lograr una mejor
usabilidad, legibilidad y expe-
riencia de usuario.
Entre las nuevas caracteristi-
cas destacan:
IfAKOLI'!'H
hemical sys

Se incorpora un nuevo slider de iméagenes en
la pdgina de inicio donde se promocionardn
las novedades y conceptos mds destacados
en cada momento. También se incorpordn a
las cabeceras de cada seccién nueves ele-
mentos grdficos, como iconos y colores, para
identificar mds facimente la seccién o ca-
tegoria de productos en la que nos encon-
tramos en cada momento. Ademds, hay siem-
pre un texto explicative de cada seccion en
la misma cabecera para saber con exacti-
tud la funcionalidad de la pdgina en la que
estamos.

Mejora de la legibilidad

Se ha cambiado tanto la fipografia como el
tamafio de la fuente de los textos de toda la
web para gue sean mucho mds comodamen-
te legibles. Y se ha pofenciado el buscador
inferno de la web, accesible siempre desde
la cabecera, para buscar cualquier palabra
(fanto en la informacién de los productos
como en la de las familias de productos, sis-
temas de aplicacion, guias, documentos,
muestras de aplicacién, videos, nofticias y
posts del blog).

Se hanresituado algunocs elementos para gue
sean mas facimente localizables y conseguir
una estructura mds coherente. También se ha
adaptado el disefio para su reestructuracion
automatica cuando se accede a la
web desde dispositivos moviles, lo que au-
menta enormemente su usabilidad.



